
 

 

HISTORIQUE DE LA PHOTO 

( Source, Journal de l’Hôtellerie et Expérience Personnelle ) 

 

La Première Utilisation de la Photo dans une Entreprise Commerciale a eu lieu                                    

" Chez Maxim’s " en 1950. 

Octave Vaudable, Restaurateur Auvergnat, afin de récupérer la Clientèle fortunée du Ritz, 

de l’Hôtel Meurice, du Lutétia et autres Palaces Parisien de l’Époque avait décidé d’offrir 

une Coupe de Champagne et une Photo sur Photex à tous ses Convives. 

" Maxim’s " était considéré de 1960 jusqu’en 1981, comme étant le Restaurant le plus 

mondain et le plus cher du Monde. 

 

Selon Pierre Cardin, repreneur de Maxim’s en 1981, le Restaurant était inscrit dans le 

Patrimoine Historique de la France comme Versailles, Le Louvre, La Tour Eiffel et autres 

Édifices Publiques de la Nation. 

Dès la Reprise de " Maxim’s " par Pierre Cardin, la Nouvelle Direction a décidé 

d’abandonner la Photo sur Photex, ce qui a préconisé le début du déclin de l’établissement. 

Pierre Cardin et sa Direction ne se sont jamais penché à connaître l’une des causes de cette 

Notoriété. 

 

L’idée de la Photo a été reprise par " le Moulin Rouge " et " le Lido " en 1952. 

Pierre Troigros & Paul Bocuse ont travaillés en Juin, Juillet, Août 1954 chez " Maxim’s ". 

 

La Famille Troigros & Paul Bocuse ont intégrés la Photo dans l’orientation Commerciale 

de leur établissement en 1958. 

A l’obtention de son 3éme Macaron Michelin en 1965, Christian Millau de " Gault & 

Millau ", demanda à Paul Bocuse, la raison de ce succès Fulgurant en moins de 10 ans.  

Paul Bocuse a répondu " Je fais comme chez " Maxim’s " avec un Titre de MOF en plus. 

 

Tous les Restaurants 3* Michelin, sans exception en France, dans les Années 70 offraient 

des Photos sur Photex à leur Clientèle. 

 



 

 

J’ai personnellement pris conscience de la Puissance de la Photo durant mes 5 années 

passées "Chez Troigros ". 

En fin de Service Monsieur et Madame Troigros posaient dans l’Alcôve avec des Clients. 

De 5 à 6 Photos étaient prises en moyenne par jour avec un appareil Réflex Argentique. 

Les Clients remplissaient un Cardex et la Photo leur était envoyée la semaine suivante par 

voie postale dans un Photex, accompagnée d’un courrier de Remerciement. 

Dans les Années 80, le Ticket Moyen " Chez Troigros " était de 2.500 Francs par 

personne. 

Le Restaurant faisait partie des 10 établissements les plus cher du Monde. 

Les Clients devaient réserver une année à l’avance pour obtenir une Table. 

Nous avions un 100% de Taux d’Occupation Annuel. 

 

La Photo a énormément contribué à l’essor de " Courchevel 1850 " de 1960 à 1970. 

" Courchevel 1850 " a était la Première Station d’Hivers à avoir intégré des Photographes 

Professionnels à plein temps dans ses hôtels et sur ses pistes à la demande de son Directeur 

de l’Office de Tourisme de l’Époque " Emile Allais " ancien Journaliste Parisien dans les 

Années 50,  

 

Les Croisiéristes ont compris rapidement dans les années 60 l’importance de la Photo qui a 

fortement contribuée à la Croissance qu’on leur connait aujourd’hui. 

En 2002, le Président de la " RCCL " annonçait publiquement que plus de 1 Millions de 

Photos étaient prise en moyenne chaque semaine sur leur vaisseau Amiral " The Sovereign 

of the Seas " qui transportait un Maximum de 2.350 Passagers chaque semaine.  

 

La Photo a été un élément essentiel de Commercialisation également des Parcs 

d’attractions, tels que Disney, Hollywood Studio et bien d’autres… 

Michael Eisner, ex PDG de Disney disait en 2004, qu’avec l’arrivée des Appareils Photo 

Numérique et Smartphones, qu’il s’était pris 200 plus de Photos que du nombre de 

Visiteurs dans tous les Parcs Disney en 2003, soit + 17 Milliards de Photos pour 87 

Millions de Visiteurs. 

Disney reste le plus fort Développement Commercial du 20éme et 21éme Siècle. 

 



 

 

Il se postent aujourd’hui en 2025 de 13 à 1.8 Milliards de Photos chaque jour sur Internet        

dont +40% à des fins Commerciales.  ( Source Chat Gpt 4.0 ) 

 

A ma connaissance 1 établissement Alsacien de renommée Internationale applique 

toujours aujourd’hui une commercialisation par la Photo…Chez Julien à Fouday. 

Il vous faudra patienter de 12 à 14 mois pour obtenir une réservation. 

 

Avec une identité visuelle exceptionnelle notée 94/100, le restaurant "Paul Bocuse" à 

Collonges-au-Mont-d’Or reste une véritable icône mondiale.  

Chaque jour, entre 1.000 et 1.200 photos y sont prises, dans le restaurant et au Musée Paul 

Bocuse. Un véritable catalyseur de notoriété et de fréquentation malgré la perte de 2 

Macarons Michelin. 

( Source : AMA…American Management Association…https://www.amanet.org ). 

 

Selon François Pipala, ex Directeur du restaurant Paul Bocuse et ami, il se serait pris 

jusqu’en 2019 un peu plus de 2.600.000 photos au sein de l’entreprise Paul Bocuse & 

Musée, depuis sa reprise par Paul Bocuse en 1958….dont 270.000 Photos sur Photex. 

 

La Photo a toujours été et restera un vecteur essentiel de réussite Commerciale. 

 


